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APRESENTAGCAO

A emergéncia da pauta ambiental e da crise climatica
em todo o mundo tornou o monitoramento de discursos
e estratégias narrativas sobre o tema uma das
prioridades dos estudos de Comunicagao. Nesse
contexto, com o acompanhamento sistematico
realizado pelo Netlab, foi possivel identificar algumas
praticas nocivas relacionadas a comunicacao digital da
bancada ruralista brasileira.

Para aprofundar esse entendimento, este estudo analisa
a atuacdo da Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA),
com foco em posts patrocinados no ecossistema da
Meta, que inclui Facebook, Instagram, Audience Network
e Messenger.

Além de identificar a frequéncia de narrativas calcadas
em praticas de desinformacdo e/ou greenwashing, o
estudo também analisa dados da microssegmentagao
aplicada aos antincios — o que aponta para as estratégias
de comunicacdo da FPA relacionadas ao publico-alvo (ou
grupos de interesse nas redes) e ao investimento pago a
Meta pela veiculagdo dos antncios.
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Com estes dados, € possivel
avaliar como a atuacao da
FPA nas redes se alinha a
seus interesses economicos,
especialmente no que tange

a regulacao ambiental, e
influencia a opinido publica a
respeito de projetos
legislativos em tramitagado.



O QUE SAO
ANUNCIOS TOXICOS?

Consideramos como toxicos todos os antincios que
recorrem a desinformacgdo e/ou ao greenwashing
para defender a agenda politica da FPA.

A desinformacao consiste no uso intencional de
informacdes falsas, descontextualizadas ou
distorcidas para manipular a opinido ptblica,
descredibilizar inimigos e/ou introduzir vieses
sensacionalistas (Fallis, 2015; Wardle & Derakhshan,
2017).

Ja o greenwashing se caracteriza pelo uso de estratégias
narrativas que ocultam praticas antiecoldgicas ou
minimizam/negam seus impactos negativos (de
Freitas Netto et al., 2020). Isso também inclui a
divulgacao de “atividades ecologicamente corretas
em campanhas de publicidade para desviar a atencao
daquelas ambientalmente hostis”(de Freitas Netto et
al., 2020).
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Desinformacao e greenwashing
tém conceitos distintos, mas
sao associados entre si com
alguma frequéncia. Em nossa
amostra, 21 anuncios
combinaram as duas praticas.



FRENTE PARLAMENTAR DA

FPA AGROPECUARIA

A Frente Parlamentar da Agropecuaria é a maior bancada
do Congresso Nacional e foi criada em 2002. A FPA é
assessorada pelo Instituto Pensar Agropecuaria (IPA),
mantido por 48 entidades, incluindo 22 grandes empresas
de agronegdécio, como Bayer, JBS, Syngenta, Bunge e
Cargill (Arroyo, 2019).

Atualmente, é composta por 374 parlamentares de 20
partidos e diferentes posicionamentos. Apesar da Frente
contar com membros do Partido dos Trabalhadores (PT),
ele é visto como um adversario politico dos ruralistas
(Bruno, 2021).

A frente é a principal impulsionadora do lobby
antiambiental no Brasil (Castilho, 2018; Noberto et al.,
2022) e responsavel pelo enfraquecimento de importantes
estruturas de governanc¢a ambiental no pais (Athayde et
al., 2022, Dos Santos et al., 2019).
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» Muitos parlamentares da FPA s3o proprietarios de terras

em diversas regides do Brasil, indicando possiveis
conflitos de interesses (Fuhrmann, 2019).

Em 2022, 18 parlamentares receberam, ao todo, RS
3,6 milhdes em doagoes eleitorais vindas de
empresarios rurais com interesses em Terras Indigenas.
Entre eles, estao 3 dos 4 porta-vozes mais presentes nos
anuncios coletados para este estudo: Pedro Lupion
(PP-PR), Tereza Cristina (PL-MS) e Arnaldo Jardim
(Cidadania-SP).

Mais recentemente, enquanto aliada do governo

Jair Bolsonaro (2019-2022), a FPA atuou na expansao da
producdo agropecudria na regido amazonica (Pereira et
al., 2020). Ao longo de 2023, foi protagonista na
aprovacao do Marco Temporal e do PL dos Agrotoxicos.



https://deolhonosruralistas.com.br/wp-content/uploads/2023/06/Os_Invasores_Politicos_2023.pdf
https://apiboficial.org/2023/10/03/apib-entra-com-representacao-no-mpf-contra-deputada-da-frente-parlamentar-da-agropecuaria-por-crimes-de-ameaca-incitacao-a-violencia-e-racismo/
https://apiboficial.org/2023/10/03/apib-entra-com-representacao-no-mpf-contra-deputada-da-frente-parlamentar-da-agropecuaria-por-crimes-de-ameaca-incitacao-a-violencia-e-racismo/
https://contraosagrotoxicos.org/de-costas-para-o-povo-e-para-o-meio-ambiente-senado-aprova-lei-pacote-do-veneno/
https://www.zotero.org/google-docs/?SbcLOc

A BIBLIOTECA DE ANUNCIOS DA META

CARACTERISTICAS DO REPOSITORIO DE PUBLICIDADE DIGITAL

A retine contetdos veiculados
em todo o ecossistemna de publicidade da empresa.

Disponibilizada no Brasil em 2018, a biblioteca funciona por

meio de buscas por palavras-chave associadas ao antncio ou a

pagina do anunciante. Inicialmente, continha apenas
“antncios sensiveis”, associados a “temas sociais, politica
e/ou eleicoes”. Atualmente, também disponibiliza antincios
comerciais em tempo real.

Anuncios considerados sensiveis sdo armazenados por

até sete anos na biblioteca, mesmo que inativos, e seus
metadados podem ser coletados de maneira automatizada
ou semi-automatizada. Os antincios ndo categorizados como
sensiveis s podem ser acessados durante seu periodo de
veiculacao e pela interface web.

Abiblioteca divulga estimativas de idade (em faixas), género
(masculino/feminino) e localiza¢do (estado) de usuarios
expostos aos anuncios sensiveis. Os dados de impressao
refletem as caracteristicas do publico que visualizou o
contetido publicitario.

00 META ADS

Pesquisar antincios

Defina a sua localiza¢do e escolha uma categoria de antncio para iniciar a pesquisa. Veja
dicas de pesquisa.

B Todos os anincios

— ) . -
Brasil Categoria de antincio ot Tomas;ctecies u pofica
il Relatério <> API

Explore, fitre e baixe dados de aniincios sobre temas sociais, Realize pesquisas de palavras-chave personalizadas de anincios
E‘E\CE)&S ou politica. Encontre também o Controle de Gastos e os ativos e inativos sobre temas sociais, e.elcées ou politica
totais de gastos por anunciante e localizag&o.

Ir para o relatério Ir para a API
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https://www.facebook.com/ads/library/

POR QUE OLHAMOS A META?

A IMPORTANCIA DA TRANSPARENCIA E DO ACESSO AOS DADOS

Google e Meta oferecem repositérios
de antincios no Brasil. Twitter,
TikTok, WhatsApp, Telegram e
LinkedIn ndao possuem ferramentas
de transparéncia de antncios.

Porém, o relatério de transparéncia
do Google ndo apresenta defini¢do
clara sobre publicidade politica,
eleitoral e/ou sensivel, o que, muitas
vezes, impede a identificacdao desse
tipo de contetdo.

Apenas a biblioteca da Meta oferece
um sistema pesquisavel

e navegavel e é a Unica fonte de
informacao sistematica sobre
anuncios online no Brasil.

Por isso, esse relatorio é baseado nos
anuncios veiculados nas plataformas
da Meta. Isso ndo significa que o
problema nao se repita em outras
plataformas.

Ao contrario, a opacidade torna as
plataformas mais atraentes para os
estelionatarios que as utilizam.
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COLETA E ANALISE DE ANUNCIOS DO META ADS lab

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Para esta coleta, buscamos pela
pagina Frente Parlamentar da
Agropecudria, resultando em 207
posts patrocinados, que foram
financiados pelo Instituto Pensar
Agro, entre 01 de janeiro e 30 de
novembro de 2023, quando foi feita a
extracao dos dados.

Considerando as limitacoes de
transparéncia da biblioteca (Le
Pochat et al., 2022), os dados
coletados podem nao representar a
totalidade dos investimentos
realizados pela FPA nas plataformas
Meta.

Para analisar o tema dos anudncios,
identificamos a frequéncia de
palavras e co-ocorréncia entre elas.
Também foi feita uma analise
sistematica de contetido para
identificar a presenca de antincios
com desinformacado e/ou
greenwashing. Os contetdos de
desinformacado foram, ainda,
agrupados em 4 categorias:
Criminalizacdo dos Movimentos
Sociais, Alarmismo (argumentos
fatalistas), Negacionismo dos
impactos ambientais do agronegdcio e
Conspiracionismo.

A andlise da estratégia publicitaria
da FPA nas plataformas da Meta
contemplou, também, dados

de segmentacdo de publico
disponibilizados pela plataforma.
Fizemos analises descritivas dos
dados demograficos e geograficos.

Além disso, o montante investido
nos anuncios ajudou a identificar os
assuntos prioritarios definidos pela
agenda politica da FPA. Com isso,
analisamos os principais eixos
tematicos da comunicacdo da FPA e
os principais investimentos,
validando os resultados com a analise
exploratoria do contetido dos
anuncios coletados.
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PRINCIPAIS
RESULTADOS



PRINCIPAIS RESULTADOS:
DESINFORMACAO & GREENWASHING

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

O estudo analisa 207 anuncios
publicados pela FPA e patrocinados
pelo IPA. Eles somam 19,8 milhoes
de impressodes, apos investimento de
RS 77.693 para impulsionamento.

Identificamos que 45%

dos anuncios (94 no total) incluem
discurso toxico, contendo
desinformacao (51), greenwashing
(22) ou ambos (21). Eles somam 8,2
milhoes de impressdes e RS 31.406
investidos.

Quando considerados apenas

0s 94 anuncios com discurso toxico,
0s principais recortes sao a
criminalizacao de movimentos
sociais (39), o negacionismo dos
impactos ambientais do agronegdcio
(17) e uma visao alarmista (16) e
conspiracionista (1) da questao
fundiaria no campo, com foco no
apoio ao Marco Temporal, liberagao
de agrotoxicos, criticas as ocupacoes
do MST e questdes tributarias.
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PRINCIPAIS RESULTADOS:
SEGMENTACAO DO PUBLICO-ALVO

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023
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PUBLICO GERAL PUBLICO EM TEMAS ESPECIFICOS

O publico prioritario dos antincios da FPA esta nas O direcionamento para outras regioes ocorre em temas
regides Sul e Sudeste, principalmente nos estados do especificos, como a ferrovia Ferrograo - exclusivamente
Parana, Sio Paulo, Rio Grande do Sul, Minas Gerais para o Para e o Mato Grosso - e 0s agrotoxicos, que

e Santa Catarina, que concentram a maior parte de incluem os estados prioritarios, além de Bahia, Ceara,
gastos e impressoes de publica¢des pagas. Pernambuco e Maranhao.

PUBLICO EM ANUNCIOS TOXICOS GENERO E FAIXA ETARIA

No caso do discurso téxico, o Espirito Santo também O perfil demogréfico privilegiado pela FPA sdo pessoas
figura entre os 10 estados com maior investimento acima de 35 anos, com maior presenc¢a de homens do
em anuncios. Os outros cinco estados prioritarios que de mulheres, tanto em antincios téxicos quanto nao
seguem no topo da lista. téxicos. Do total das impressdes dos anuncios, 62%

foram por homens e 38% por mulheres.
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PRINCIPAIS RESULTADOS: lab

PORTA-VOZES & NARRATIVAS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Os porta-vozes mais citados sdao Pedro Lupion
(PP-PR), Tereza Cristina (PP-MS), Zequinha Marinho
(Podemos-PA) e Arnaldo Jardim (Cidadania-SP). Os
anuncios sao, prioritariamente, direcionados a seus
estados de origem, o que pode indicar a
instrumentaliza¢do da FPA para influenciar a politica
local.

Quando analisados os contetidos dos antncios, as
narrativas focam em questdes fundiarias e ambientais,
abordando o Marco Temporal, a oposicao ao MST, o
lobby pelo afrouxamento da legislacao ambiental e a
minimizag¢do dos danos ambientais gerados pelo agro.
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OS ANUNCIOS
DA FPA



207

ANUNCIOS
VEICULADOS

\

*Impressoées: NUmero de vezes que
um anuncio apareceu em uma tela, o
que pode incluir varias visualizagdes
pelas mesmas pessoas.
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SOMA DO POTENCIAL MAXIMO INVESTIDO

*

SOMA DO POTENCIAL MAXIMO DE EXIBICOES

CUSTO, EM MEDIA, POR MIL IMPRESSOES
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QUEM PAGA OS ANUNCIOS DA FPA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

INSTITUTO PENSAR
AGROPECUARIA

—
|

A veiculagdo de antincios no ambiente da Meta pode envolver
um perfil anunciante diferente da entidade financiadora da
publicidade. No caso analisado, é a FPA que publica

e promove os anudncios, mas é o Instituto Pensar
Agropecuaria (IPA) que faz os pagamentos a Meta.

o] informa que o IPA foi criado em 2011 para
“prestar assessoria a Frente Parlamentar da Agropecuaria
(FPA) por meio do acordo de cooperagdo técnica”. E uma
associacdo de direito privado sem fins lucrativos e retine

48 entidades de representacdo do setor agropecuario.

O IPA tem “papel singular no processo de institucionalizacao
da agenda do setor” junto ao Congresso Nacional, ao
Judiciario e ao Executivo. O financiamento de anincios nas
redes sociais sugere que atuar junto a opinido publica é uma
acdo complementar ao lobby com os Trés Poderes.

net
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Parte dessa acao consiste em difundir nas redes versoes
positivas para a agenda da FPA no Congresso e, em paralelo,
construir sua reputagao institucional. Ao capitalizar sua
presenca online, a FPA se apresenta como um porta-voz
relevante do setor. Na comunicacdo institucional, essa
estratégia é conhecida como RP Digital.

Para o IPA, a agenda de ac¢do detalhada no canal oficial
deve ter “alcance social” para ser “compreendida

pela sociedade”. Temas listados como prioritarios aparecem
recorrentemente nos antincios analisados, como a
Regularizac¢ao Fundiaria (MP 910; Projeto de Lei 2633/20),
o Fundo Garantidor Solidario/FGS (Lein® 13.986/20),
licenciamento ambiental, redugao tributaria para o setor
(Convénio 100/97, Reforma Tributaria), acesso a crédito
(Plano Safra 2020/2021); seguro rural (PLN n° 8/2020);

e apoio ao Marco Temporal para a Demarcacado de Terras
Indigenas.
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https://www.pensaragro.org.br/historia-do-ipa/

VOCABULARIO FREQUENTE NOS ANUNCIOS DA FPA

lab
01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023
A imagem ao lado traz os termos mais frequentes e
, . . - -l trabalhadores -
nos 207 anuncios da FPA e aponta as narrativas e senadot federtal —
. . . s e < I’ﬁ orma_tributa
principais de sua publicidade nas redes. el sapy |aca“:“m,p‘,,s iy
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. . . me e .
FPA busca capitalizar sua presenca online para se S :;f,;;";,:,:g';g;,m.,ssaqp isiore g proposta, | o e 'o o,,: = \::w
apresentar como “avoz do agro”. Assim, é ‘ ‘-;‘qﬁ':&;fﬁig%'me“t"g < A d b'“ 3 ‘“”lé\l POQ}.O 2
.. N ES "* '°"°" acoes w s RN
frequente o vocabulario de autorreferéncia, com &‘ mpuiq«og duicao 1 : "9,,: ,{;
s N
destaque para “FPA”, “Frente Parlamentar da Ty CAMY .&S o < Ia'““ asistas terra 0,,/ %
Agropecuaria”, “deputado”, “senador”, £ ,“'“4'9‘*"-35 agr

°c

cao =
o, COR :
AT nota """
:6 politica . p """"
r;as e naCIonal agricola progra?ﬂa

“presidente” e “Pedro Lupion”, entre outros.

Na outra frente, o lobby digital a favor de projetos
de lei de seu interesse inclui a tentativa de

influenciar a opinido publica. Nesse contexto, sdo Tf:" S Ms¢ =S ro gtag‘glae aplfg';““ nay
%, deputad “
muito usados os termos “invasées”, “marco "’;:;§'i*“££a}?’e J

«

‘m,,m lm porlante

temporal”, “projeto de lei”, pest1c1das”, setor 2gropscua
“MST”, “reforma tributaria”, “indigenas” '
“CPI” e “ambiental”, entre outros. Estas

abordagens sdo detalhadas nas paginas a seguir.
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PRINCIPAIS TEMAS NOS ANUNCIOS DA FPA

MODERNIZAR A LEGISLAGAO SOCIOAMBIENTAL
PARA REDUZIR A BUROCRACIA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

MARCO TEMPORAL SIM! NAO PODEMOS
PAGAR POR UM ERRO DO ESTADO

Nos anuncios, a FPA intensificou o lobby pela defesa do PL
490/07, que valida a tese juridica do Marco Temporal na
demarcacdo de Terras Indigenas no Brasil. Os criativos tém
retérica alarmista e afirmam que “ha muita terra para
pouco indio” no pais. Outros antincios se referem ao
Supremo Tribunal Federal (STF), que derrubou a tese, e a
Presidéncia da Republica, que fez vetos ao texto, como
invasores de poderes.

No léxico da FPA, a flexibilizacdo da legislagdo é chamada
de “modernizacdo”. Entre os argumentos, defendem a
autorizacdo de mais agrotéxicos, o que supostamente
levaria ao aumento da produgao de alimentos “seguros e
de qualidade” para o Brasil e o mundo.
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MOVIMENTOS SOCIAIS SAO INVASORES AGRO E SINONIMO DE PRESERVAGAO
E CRIMINOSOS AMBIENTAL E DESENVOLVIMENTO

A estratégia discursiva estimula a polarizacdo social e
intensifica discursos de 6dio e guerras culturais. Ha o
apelo a uma retérica alarmista, que explora sentimentos de
medo e panico, e difunde a ideia de que a luta politica e
social é crime.

Fazendo comparacoes do percentual de area preservada no
Brasil e em paises desenvolvidos, a FPA difunde a ideia de
que a legislagdo ambiental no pais é adequada e, por isso, o
agro nacional é um exemplo global de sustentabilidade e
avanco tecnoldgico em prol do meio ambiente.

18



lab

DESINFORMACAO
E GREENWASHING

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023



9%

dos antincios veiculados pela
FPA entre janeiro
e novembro de 2023 tém

conteudo toxico
(94 criativos)

Considerando pegas impulsionadas entre 01/01/2023 e 30/11/2023.
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04 < R$31.406

SOMA DO POTENCIAL MAXIMO INVESTIDO

ANUNCIOS
VEICULADOS @

\

8,2 MILHOES DE
IMPRESSOES*

SOMA DO POTENCIAL MAXIMO DE EXIBICOES

R$ 3,84

*Impressoes: NUmero de vezes que CUSTO, EM MED'A, POR M”_ IMPRESSC)ES

um anuncio apareceu em uma tela, o
que pode incluir varias visualizagdes
pelas mesmas pessoas.



DESINFORMAGCAO E GREENWASHING NOS ANUNCIOS DA FPA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

DESINFORMACAO
Na amostra, encontramos 94 anuncios .
classificados como toxicos. Estas pecas GREENWASHING 72 ANUNCIOS
publicitarias apresentam: apenas contetido ,
de greenwashing (22), apenas contetido 43 ANUNCIOS
desinformativo (51) ou ambos (21).

No caso de contetdos desinformativos, os
anuncios focam tanto nas disputas no campo,
mirando especialmente na tentativa de
criminalizar o MST, quanto na reputacao do agro
brasileiro. Neste Gltimo caso, as publicacbes sao
frequentemente combinadas ao greenwashing,
de modo a retratar o setor como ecologicamente
responsavel. Na amostra, foram encontrados

72 anuncios com desinformagao.

DESINFORMAGAO +
GREENWASHING

21 ANUNCIOS

APENAS
GREENWASHING

22 ANUNCIOS

APENAS
DESINFORMAGAO

51 ANUNCIOS

No caso de antincios com greenwashing, a
abordagem prioritaria se relaciona a minimizar
ou negar os impactos negativos do agro sobre o
meio ambiente e a satide das pessoas. Na
amostra, 43 anuncios apresentam greenwashing.

net
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DESINFORMAGCAO SOCIOAMBIENTAL NOS ANUNCIOS DA FPA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Entre os andncios que contém desinformacao (72),
mais da metade (39) aborda os movimentos sociais,
em especial o MST. Eles retratam como “invasoras”
e “criminosas” as pessoas envolvidas na luta pela
reforma agraria e fazem lobby digital em favor da
aprovacao de propostas legislativas que buscam
penalizar ativistas, restringir seu acesso a beneficios
sociais e instalar a CPI do MST no Congresso, que foi
aprovada em maio.

Outro enfoque relevante é o negacionismo sobre os
impactos ambientais decorrentes das atividades do
agronegocio (17 anuncios), retratando o setor como
“um dos mais sustentaveis do mundo”.

Publicag¢des alarmistas (16 antncios) sdo bastante
mobilizadas em antncios de apoio a tese do Marco
Temporal, em que se destacam supostos riscos

de confisco de terras de familias de agricultores
e pequenos proprietarios para a instalacdo de
“reservas indigenas”. O tom alarmista também

é mobilizado no contexto de outras propostas

de regularizagao fundiaria no campo.

CRIMINALIZAGAO DE
MOVIMENTOS SOCIAIS (39)

net
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NEGACIONISMO AMBIENTAL (17)

B Auarmismo (16)

CONSPIRACIONISMO (1)
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DESINFORMACAO 0Q META ADS eb

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

“Precisamos de sequran¢a
para produzir #InvasdoEcrime”

A criminalizacao de movimentos sociais que lutam

ela reforma agraria, em especial o MST, foi a GOVERNO PUBLICA CADERNO EM )
gborda & frea b P : RESPOSTA AO MST ENQUANTO 0 Veiculado de

gem mais frequente em anuncios que recorrem a 20/11 - 25/11
. ~ e PRODUTOR SEGUE SEM SEGURANGA

desinformacao. O termo utilizado, nestes casos, AR RO
é “invasao”, sempre ilustrada como um “crime grave '
que afeta a populagao em geral”.

45 mil

s InvVasaoeCrime impressoes
A narrativa se baseia no risco de que “familias de <R$ 299
agricultores” tenham suas terras “invadidas”, sem

fazer distingdo entre pequenos produtores e grandes
latifundiarios.

E frequente o pedido por puni¢des mais severas a quem

participa de ocupacdes, assim como o lobby digital =
para obter apoio popular para a aprovacao de propostas
legislativas nesse sentido. Outra abordagem comum,
como no anuncio ao lado, é culpar o governo Lula
“pela falta de repreensao a essas a¢oes”.

ERNO DE
POSTAS



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=725867776096595&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=2452170998267761&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1769353633488486&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1769353633488486&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1090904548743382&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=257349670029204&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1090904548743382

GREENWASHING

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

“Aprovar pesticidas é
aprovar alimentos sequros”

Os agrotoxicos sdo frequentemente mencionados em
anuncios que recorrem ao greenwashing. O termo utilizado é
sempre “pesticida”, que ajuda a minimizar a percepcao de
que se tratam de produtos toxicos para a saiide humana.

Diferentes estratégias sao mobilizadas. Em um dos
anuncios, recorre-se a individualizacao da
responsabilidade dos trabalhadores rurais, associando a
“seguranca dos alimentos” ao uso correto do
Equipamentos de Protecao Individual (EPI).

Em outro anuncio, defende-se que “a ciéncia venceu”
porque “aprovar pesticidas é aprovar alimentos seguros”.

Outro argumento é de que problemas de intoxicagdo
ocorrem apenas por “uso inadequado ou até mesmo
situagdes de suicidio”. Também ha a exploracdo da estética
do “Fato ou Fake” para reforcar perspectivas

a favor dos agrotéxicos.

00 META ADS

PESTICIDAS X EPI

COMO FUNCIONA A SEGURANCA
DE QUEM CUIDA DO SEU ALIMENTO

E PARA 0 PRODUTOR, MAS
& TAMBEM IMPACTANA
B\ SEGURANCA DOS ALIMENTOS.

ENTENDA

SE 0 MEDICO TE MANDA
TOMAR UM COMPRIMIDO {
PORDIA

VOCE NAO VAI TOMAR

TODOS DE UMA VEZ,

CERTO?!

PORQUE EXISTE UM RECEITUARIO ASER
SEGUIDO PARA QUE VOCE NAO FIQUE
INTOXICADO.

ADIFERENCA DO
VENENO E 0 REMEDIO
E ADOSE

Veiculado de
24/10 - 28/10

20 mil
impressoes

<R$ 299

Veiculado de
20/10 - 25/10

25 mil
impressoes

< R$ 399



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=202641592861369&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1560382221370747
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=uso%20inadequado%20ou%20at%C3%A9%20mesmo%20situa%C3%A7%C3%B5es%20de%20suic%C3%ADdio&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=867614288046652&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=867614288046652&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?id=202641592861369
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1040195973777915

DESINFORMACAO
E GREENWASHING

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

“Caminhando lado a lado
com o meio ambiente”

Praticas de greenwashing combinadas com desinformacao
mostram o agro brasileiro como um exemplo mundial
de sustentabilidade e de avango tecnologico para a
preservac¢ao ambiental, o que seria motivado por uma
das legislagdes ambientais mais rigidas do mundo.

Em um antncio do tipo “fato ou fake”, comparagdes entre o
percentual de preservacao de biomas naturais no Brasil e
na Europa da a entender que o nivel de protecdo no Brasil é
0 adequado.

Em outra publicagdo patrocinada, uma nota de
esclarecimento da FPA afirma que “o setor primario da
agropecuaria brasileira (dentro da porteira) é o principal
ativo nacional para compensacao de emissoes de gases de
efeito estufa de outros setores poluentes da economia”. As
pesquisas, no entanto, apontam que o setor ¢ um dos
principais emissores de gases estufa no pais.

00 META ADS

ENTREVISTA
Brasil é referéncia no campo da
energia limpa e renovavel

Veiculado de Veiculado de
31/07 - 05/08 21/07 - 26/07

60 mil 20 mil
impressoes impressoes

<R$ 199 <R$ 199



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1437746120392536&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1437746120392536&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=828184975681014&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1033231534651618&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1033231534651618&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/906410/emissao-de-gases-nas-atividades-pecuarias
https://www.facebook.com/ads/library/?id=828184975681014
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1437746120392536

OUTRAS ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Os anuncios que apresentam a cenografia do fact-checking
estdo entre 0s poucos que sdo gravados em posi¢do vertical,
mimetizando a linguagem do TikTok e dos reels do
Instagram.

Todos os seis posts que utilizam essa cenografia contém

greenwashing e quatro deles tém contetido desinformativo.

Dentre aqueles com desinformacao, trés promovem
Negacionismo dos impactos ambientais do agronegécio e
um apresenta conteudo alarmista.

Essas pecas estdo relacionadas a temas como ,

) )
) e

Alguns dos elementos utilizados sdo fundos virtuais
dindmicos, memes em meio as falas e o uso de humor no
conteddo. Apesar da estética jovem, o impulsionamento
deste tipo de anuncio prioriza homens acima de 45 anos
e mulheres acima de 55.

EcoDebate

escuto.

Veiculado de
10/10 - 15/10

70 mil
impressoes

< R$ 299

Mudanga na regularizagio fundiéria pode estimular a
grilagem, diz pesquisadora

Veiculado de
08/02 - 14/02

200 mil
impressoes

<R$ 599

net
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=867614288046652
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1281712859380537
https://www.facebook.com/ads/library/?id=705266121497003
https://www.facebook.com/ads/library/?id=828184975681014
https://www.facebook.com/ads/library/?id=828184975681014
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1641875879566047
https://www.facebook.com/ads/library/?id=480408980928977
https://www.facebook.com/ads/library/?id=480408980928977
https://www.facebook.com/ads/library/?id=705266121497003
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1641875879566047

OUTRAS ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

34 anuncios da amostra apresentaram o pequeno produtor
como protagonista do agronegocio. Esta é uma estratégia que
pode confundir a opinido publica em relagdo aos interesses
politicos e econdmicos da FPA.

Os enunciados tentam ocultar os conflitos de interesse
existentes entre pequenos e grandes proprietarios fundiarios.
No léxico das pecas publicitarias, a palavra produtor é usada
para designar desde grandes empresarios agricolas a
pequenos proprietarios de terras.

15 dos 34 anuncios possuem conteudo toxico. Destes, oito
estdo relacionados ao

)

Sete criativos possuem tom alarmista. Destes, cinco utilizam
testemunhos,

para promover lobby acerca da agenda anti-ambiental dos
ruralistas.

£

W Epa

Veiculado de
10/02 - 16/02

Eezmrn 90 mil

impressoes

< R$ 299

Agronegécio

X
Agricultura familiar

Camilla Telles

Pedro Lupien

Veiculado de
20/09 - 25/09

150 mil
impressoes

< R$ 399

JOENAE PRODUTORES TEMEM DERRUBADA DO MARCO TEMPORAL

A

net
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=1578592689215512
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=2043870372634056&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=2043870372634056&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=701558905306474&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?id=328523476397537
https://www.facebook.com/ads/library/?id=594461118820772
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1350762509187045

OUTRAS ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Os anuncios toxicos mostram a importancia que a FPAdéa a
disputa semantica, frequentemente, usando tom didatico
e explicativo.

Um exemplo frequente é o refor¢o ao uso do termo
“pesticidas”, ao invés de “agrotoxicos”. O intuito é
minimizar a percepg¢do de que sdo produtos toxicos a vida
humana e a natureza. Durante a tramitacdo do chamado

« ” em 2023, essa disputa semantica ganhou
destaque.

O publico-alvo é outro aspecto que chama atencao. O
anuncio ao lado, por exemplo, é um dos poucos da amostra
que alcanga, prioritariamente,

A segmentacdo geografica também destoa da maior
parcela dos antincios analisados. Enquanto boa parte da
amostra é mais impulsionada para estados do Sul e do
Sudeste, no caso de antincios sobre agrotoxicos, é comum a
inclusdo de Pernambuco, Bahia, Ceara e Maranhdo.

PESTICIDA FAZ MAL
A SAUDE DA POPULACAO I

X NAO...

Segundo dados do Programa de Andlises de Residuos
de Agrotoxicos em Alimentos (PARA), da ANVISA,
quase 99% das amostras de alimentos analisadas

estao livres de residuos defensivos que representam

risco agudo para

POR QUE ' -
USAR O TERMO

Arraste-para o lado e ;a.lquaﬁ'\‘

e

Os pesticidas protegem a lavoura, sao ferramentas
imprescindiveis na agricultura para garantir alimento
ainda mais seguro e barato na mesa da populacao.

S0

Fonte: Croplife Brasil

ENTENDA A
MUDANCA

PESTICIDA v

A substituicao do termo “agrotéxico” para
“pesticida” foi sugerida porque o Brasil é a
tnica nacao que chama essas substancias de
agrotoxicos, expressao usada na lei atual para
definir os produtos que combatem pragas e
doencas nas plantas e producodes agricolas.

Veiculado de
03/10 - 07/10

20 mil
impressoes

<R$ 299

Fonte: Croplife Brasil
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https://contraosagrotoxicos.org/pl-do-veneno-ibama-pede-a-lula-seis-vetos-essenciais-a-nova-lei-dos-agrotoxicos/
https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822
https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822
https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822
https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822

VEICULACAO DE ANUNCIOS DA FPA b

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

A veiculagdo de antncios toxicos (94) e ndo tdxicos (113) ocorreu em
quase todo o periodo analisado, com pequenos intervalos pontuais. No
segundo semestre de 2023, a atividade geral diminui. Os antincios em
geral tiveram uma média de 95.419 impressdes, enquanto os aniincios
téxicos receberam em 86.914 impressoes.

O pico de impressdes ocorreu entre 08/03 e 31/05, intervalo em que
predomina o impulsionamento de anincios téxicos. Nesse periodo,
circularam 39 dos 72 antincios identificados como desinformagao.

NUMERO MEDIO DE IMPRESSOES POR DIA
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Ao longo de mar¢o e maio, identificamos 37 antincios toxicos com foco
exclusivo na criminaliza¢do do MST, ao repercutir a ocupacdo de trés
fazendas da , € duas unidades rurais
da empresa no . Os antincios pedem a instalagdo da CPI
do MST, que acabou sendo confirmada em 17/05, com inicio em 23/05, e
foi liderada pelos deputados federais Tenente-Coronel Zucco
(Republicanos-RS) e Kim Kataguiri (UB-SP).

. Anuncios téxicos

Outros anuncios
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LEGENDA: Cada barra representa a soma da média de impressdes recebidas por dia por cada andncio ativo no respectivo dia.
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https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2023/03/02/justica-manda-desocupar-area-da-suzano-invadida-pelo-mst-na-bahia-e-fixa-multa.htm
https://www.terra.com.br/noticias/brasil/politica/mst-volta-a-invadir-areas-da-suzano-justica-do-es-ordena-desocupacao,1031585221d6e76525dcab7f98472b52qgm3ztwk.html
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SEGMENTACAO
DOS ANUNCIOS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023



SEGMENTACAO GEOGRAFICA EM ANUNCIOS DA FPA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

O mapa ao lado mostra a soma de impressdes e gastos dos
anuncios da FPA e destaca os dez principais estados.

As regides Sul e Sudeste registram o maior nimero

de impressodes, bem como o maior investimento
publicitario da amostra. Elas recebem 61,5% (RS47,8 mil)
dos recursos investidos pela FPA em andncios.

Entre os cinco primeiros estados, o Parana, estado de origem
do presidente da FPA Pedro Lupion, lidera a amostra,
seguido por Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Minas Gerais e
Santa Catarina. Juntos, esses estados alcan¢aram 10,9
milhdes de impressoes.

Entre os nove estados da Amazonia Legal, que concentram
R$17 mil em investimento e 4,0 milhdes de impressoes, se
destacam o Para e Mato Grosso.

Os estados do Nordeste receberam apenas 12,1% (RS9, mil)
do investimento da FPA no Meta Ads. No entanto, em alguns
casos especificos, como as publicacdes em favor do uso de
agrotoxicos, estados como Bahia, Ceara, Pernambuco e
Maranhado sdo frequentemente priorizados.

*Universo considerado no grafico: 19.748.082 impressoes. O grafico
nao considera as impressoes realizadas em locais desconhecidos.

578.014

R$ 2.179,11

1.124.746

RS 5.357,75

634.932

RS 2.683,78

M

1.997.149

7.5K

RS 7.593,34

15K

2M

RS 5.357,75

net

lab

1272668 ———(O) IMPRESSOES

VALOR GASTO

1.468.172

RS 5.895,26

15K

1.756.204

RS 7.200,99

15K

PR

IMPRESSOES

+

32


https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822
https://www.facebook.com/ads/library/?id=158440177324822

SEGMENTACAO GEOGRAFICA

EM ANUNCIOS TOXICOS DA FPA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

O mapa ao lado mostra a soma de impressdes e gastos dos
anuncios com desinformacdo e/ou greenwashing da FPA e
destaca os dez principais estados.

Em comparagdo com a segmentacdo geral, a principal diferenca é a
lideranca ocupada por Sdo Paulo e Rio Grande do Sul no total de
impressdes, com cerca de 1,1 milhdo cada. O Parana segue
recebendo mais investimento, ocupando o primeiro lugar no
aporte de recursos (RS4 mil) .

Rio de Janeiro perde posi¢oes, indicando que o estado pode ndao
ser prioritario nas estratégias toxicas da FPA. Outra diferenca é a
entrada do Espirito Santo (333,126 mil impressdes) no top 10 e a
saida de Rondonia.

Proporcionalmente, o Nordeste recebeu menos investimentos em
anuncios toxicos, caindo para 9,29% do total (RS3mil).

Os 9 estados da Amazonia Legal receberam menos de 22% do
valor investido (RS 31 mil) e concentraram 8,1 milhoes de
impressoes, com destaque para o Para com 602 mil impressoes.

*Universo considerado no grafico: 8.169.455 impressdes. O grafico
nao considera as impressoes realizadas em locais desconhecidos.

750K

1.5M

R$ 3.530,03

2K

750K

602

net
lab

1.5M
356 ——O) IMPRESSOES

RS 2.699,54 VALOR GASTO

750K

712182

2K

R$ 2.511,00

4K

— MG

0

750K 1.5M
744.580

RS$ 2.975,56

R$ 930,11

2K K

750K 1.5M

1.118.410

R$ 3.891,61

SP
IMPRESSOES +

33



SEGMENTACAO POR GENERO E IDADE ab

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Os anunciantes podem selecionar o género e a
idade das pessoas que eles gostariam que
visualizassem seus anuncios. Para faixa etaria,
eles definem a idade minima e a idade maxima
que querem atingir. A segmentagdo por género é
feita a partir da autoidentificacdo dos usuarios em
seus perfis.

A principal audiéncia da FPA sdo homens

entre 45-64 anos, com énfase naqueles de 55-64.
Estima-se que anuncios direcionados para esse
publico tiveram até 6 milhdes de impressdes ao
longo do ano.

Na comparagdo entre o contetido total e os
conteudos toxicos, os aniincios com
desinformacado e/ou greenwashing que tiveram o
maior nimero de impressoes (1,7 milhdo) foram
segmentados para homens de 55-64.

Estes nimeros sao superiores aos das mulheres na
mesma faixa, que registram aproximadamente
827 mil impressoes.

SEGMENTACAO DEMOGRAFICA DOS ANUNCIOS DA FPA*

@ Homens (todos os antincios) @ Mulheres (todos os antincios) @ Homens (andncios téxicos) @ Mulheres (antncios téxicos

4,000,000

2,000,000

2,000,000

4,000,000

6,000,000
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*Soma das visualizacdes de todos os antincios analisados por idade e género
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SEGMENTACAO DE ANUNCIOS
PARA MULHERES JOVENS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

“0 agro leva o alimento para sua casa”

Enquanto as mulheres foram responsaveis por apenas 38% das
impressoes (7,537 milhoes), os homens responderam por 62%
(12,193 milhdes) do total de impressdes dos antncios da FPA.
No caso do contetido téxico, a diferenca é ainda maior: apenas
32,1% das impressoes desses ads foram atribuidas as mulheres.

Chama aten¢ao um pico de impressoes entre mulheres de 25 a 34
anos, uma vez que, entre os homens, esta nao foi uma faixa etaria
priorizada pelos antuncios da FPA.

Este pico se deu em razdo do patrocinio de um anincio
institucional, sem contetido toxico, e que foi veiculado em dois
momentos: um, ao longo do primeiro trimestre do ano, e outro no
més de abril. Os andncios receberam 1,8 milhdo de impressées,
principalmente nos estados de Sao Paulo, Minas Gerais e Bahia.

A presenca de palavras como “alimento” e “casa”, indicam que o
didlogo com as mulheres se deu a partir de contetidos ligados ao
ambiente doméstico, no ambito do espa¢o da reproducao social.

00 META ADS

Veiculado de

#= Frente Parlamentar da Agropecuaria - FPA 23/01 - 18/03
Patrocinado * Pago por Instituto Pensar Agropecuaria

) - >1 milhao de
Siga nossa pdgina para ficar por dentro de tudo o que

acontece no setor que leva o alimento até a sua casa! Impressoes

FIQUE DE OLHO < R$ 1.500

PARLAMENTARES
TRABALHAM PELO

-~
4
Veiculado de
B SEM 18//04 - 30/04
— FAKE
| NEWS | 800 mil
impressoes
INSTAGRAM.COM
Siga nossa pagina e fique por dentro de tudo o que Learn More

acontece no setor do agronegocio brasileiro.... < R$ 1.500



https://www.facebook.com/ads/library/?id=561618092675389
https://www.facebook.com/ads/library/?id=561969029260348
https://www.facebook.com/ads/library/?id=561618092675389

SEGMENTACAO DE ANUNCIOS
QUE CRIMINALIZAM
MOVIMENTOS SOCIAIS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

39 andncios da amostra total foram anotados com
contetido desinformativo que criminaliza os movimentos
sociais. As pegas publicitarias somam 4,3 milhdes de
impressoes e receberam investimento de R$13,461 mil
reais.

Deste valor, RS$5,486 mil foi impulsionado somente em
abril. O més coincide com o Abril Vermelho, uma campanha
que rememora o crime de Eldorado dos Carajas. Em um dos

, membros da FPA estimulam discurso de 6dio e
criticam o alinhamento do governo federal com os
movimentos sociais.

O MST é o movimento social mais citado e esti em 17 destes
anuncios. Nestas pecas publicitarias, 15 usam as palavras

e trés usam a palavra
Quadrilheiros, milicianos, criminosos sdo outros termos
utilizados para se referir aos movimentos de luta pela
terra no Brasil.

Veiculado de

S ‘ e § N e 21/04 - 25/04
%, =
ﬁ (©) 350 mil
impressoes
“MEMBROS DA FPA

< R$ 599

NOSSAILUTAICONTRAAS| £

Veiculado de
11/04 - 14/04

DETERRAS ) ~~

impressoes

< R$ 399
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https://mst.org.br/2023/04/13/7-pontos-que-voce-precisa-saber-sobre-o-abril-vermelho-do-mst/
https://www.facebook.com/ads/library/?id=3493980457525957
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=433287598999090&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=139716082385280&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
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SEGMENTACAO DE ANUNCIOS het
QUE PROMOVEM
NEGACIONISMO AMBIENTAL

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

PARA TODOS!
CONHECA A COM A FERROGRAO SERAO GERADOS:
Entre os antncios desinformativos, 17 recorrem ao FERROGRAO q T s e i
. . . . . FERROVIA QUE LIGARA O d 1 COM FRETE
negacionismo dos impactos ambientais do agro e de CENTRO-OESTE AO NORTE BRASILEIRO.
grandes empreendimentos, somando 1,3 milhao de e Ry

343MILEMPREGOS  [[B&SM R$24,2 BILHOES
INDIRETOS (™) SERAOINVESTIDOS

impressodes. As pecas usam o negacionismo para fazer lobby
pela flexibilizacdao de normas para beneficiar o setor.

T EERROGRAGYA

O impulsionamento prioriza homens com mais de 35 anos e
mulheres com mais de 55. O estado que mais recebeu esse
tipo de contetido foi o Para, seguido de Sdo Paulo e Mato
Grosso. Essa demografia é influenciada por antncios a favor
da , ferrovia que pretende ligar Para
e Mato Grosso.

O MEIO AMBIENTE

AGRADECE Veiculado de
30/08 - 04/09

AEXPECTATIVA E DE DIMINUIR 2,7 MILHOES
DE TONELADAS DE CO? POR ANO

. A . 35 mil
Palavras como “desenvolvimento”, “conciliar” e “aliar” R A r impressdes
sdao usadas para negar problemas ambientais e anular CAPACIDADE TOTAL A EXPECTATIVA DE REDUGAO
o~ . S ~ o e DE CO2E DE 4,7 MILHOES DE TONELADAS POR ANO
contradigoOes inerentes a expansao da atividade rural, como < R$ 299

x5 3 0 SEGUNDO A EMPRESA DE PLANEJAMENTO E LOGISTICA
d d e gradag ao amblental' (EPL], A FERROGRAO EMITIRA 77% A MENOS DE CO? DO

QUE 0 TRANSPORTE ATUAL FEITO POR RODOVIAS.
Nesta amostra, também aparecem antncios que mobilizam o
para minimizar efeitos de agrotdxicos.



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=BR&q=974360283828038&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1560382221370747
https://www.facebook.com/ads/library/?id=974360283828038
https://www.facebook.com/ads/library/?id=974360283828038
https://www.facebook.com/ads/library/?id=974360283828038

SEGMENTAGAO DE ANUNCIOS
COM CONTEUDO ALARMISTA

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Anuncios alarmistas focam em questdes fundiarias para
justificar o apoio a tese do Marco Temporal e a oposi¢cdo
contundente ao MST. A argumentacao ¢é de que familias de
trabalhadores do campo e das cidades perderao suas casas
para dar lugar a ou

De modo geral, o impulsionamento de contetido alarmista
chega a todo o pais, com destaque para Parana, Sao Paulo,
Rio Grande do Sul, Minas Gerais e Santa Catarina. Os
principais publicos sdo homens com mais de 35 anos e
mulheres com mais de 55.

Em video com narrativa emocional, retrata-se a histéria de
Ana, uma trabalhadora urbana que construiu a casa propria
e, anos depois, foi

para demarcacdo de terra indigena. Com um dos maiores
investimentos publicitarios da amostra, o antincio associa o
PL 490/2007 a seguranca juridica e garantia de direitos
individuais, e registra impressoes em 20 estados.

Veiculado de
24/05 - 01/06

@ 150 mil

impressoes

<R$ 799

Veiculado de
10/04 - 15/04

@ 40 mil

impressoes

< R$399

net
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=1578592689215512
https://www.facebook.com/ads/library/?id=195519679897950
https://www.facebook.com/ads/library/?id=195519679897950
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1367895804110529
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1367895804110529
https://www.facebook.com/ads/library/?id=195519679897950

SEGMENTACAO DE ANUNCIOS
COM GREENWASHING

Anuncios que recorrem ao greenwashing sdo impulsionados
para diferentes perfis, com alto nimero de impressoes em
todas as faixas etarias acima de

18 anos, tanto entre homens como mulheres. No topo da
priorizacdo, mantém-se 0s mesmos grupos de interesse da
estratégia geral de RP digital da FPA, com destaque para
homens acima de 35 anos e mulheres acima de 55.

O alcance geografico também é amplo, chegando a todas a
unidades da federagao e, com alta concentracao de
impressdes no Parana, Para, Minas Gerais e Mato Grosso.

Neste tipo de antncio, o agronegdcio brasileiro é
apresentado como de preservacao
ambiental e os , como provedores de alimentos
de qualidade. No exemplo ao lado, a no¢ao de um “

» é associada a , sugerindo que
se dissemina uma “ideia mentirosa” sobre um agro que
nado preserva o meio ambiente.

BRASIL

Referéncin mundial em
agricultura custentdvel

/
<V

) i #tverdade
Conhega alguns sistemas de preservagao que tornam AGRO ¥
o Brasil referéncia em producio sustentavel | JAGIRY 32

33 MILHOES 4
DE HECTARES

PLANTIO DIRETO

Proporciona o actimulo de carbono e
melhorias bioldgicas no solo, além de diminuir o
processo de erosao e assoreamento [acimulo de terra,
lixo e matéria organica no fundo dos rios)
dos recursos hidricos.

Fonte: Embrapa e FEBRAPDP

(" 17.43 miLHoES
DE HECTARES

INTEGRACAO LAVOURA-PECUARIA-
FLORESTA (ILPF)

Estratégia de produgao que integra diferentes
sistemas produtivos, agricolas, pecudrios e
florestais dentro de uma mesma drea,
diminuindo 0 desmatamento.

Fonte: Embrapa e Rede ILPF

Veiculado de
21/07 - 26/07

20 mil
impressoes

<R$ 299

net
lab



https://www.facebook.com/ads/library/?id=1437746120392536
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1560382221370747
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1338797093713366
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1338797093713366
https://www.facebook.com/ads/library/?id=543225387890121
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1338797093713366
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1338797093713366
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1338797093713366
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PORTA-VOZES |
DA FPA NOS ANUNCIOS



PORTA-VOZES E ,
SEGMENTAGAO DE PUBLICO

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

Entre os 94 anuncios toxicos, 40 tém impulsionamento
exclusivo para um Unico estado, o que representa 42% do

total de anuncios toxicos. O , base politica do
presidente da FPA Pedro Lupion, recebeu sete desses
anuncios, seguido por , COm Cinco pecas.

Essa estratégia de segmentacdo pode indicar que a
plataforma politica da FPA tem sido impulsionada para
influenciar a politica local em alguns estados.

Em anudncios deste tipo, o(a) porta-voz escolhido(a) como
interlocutor(a) é, invariavelmente, 1

. Ecomum
o recurso ao depoimento por video ou foto com citacao.

No exemplo ao lado, Lupion defende a

e afirma que a atual proposta “nao
valoriza os produtores’, que “ndo sao beneficiados como
deveriam”.

ERIBInais rigida

Veiculado de
04/10 - 08/10

40 mil
impressoes

<R$ 299

100%
Parana

net
lab



https://www.facebook.com/ads/library/?id=172074419063540
https://www.facebook.com/ads/library/?id=2138501759677473
https://www.facebook.com/ads/library/?id=785593302884466
https://www.facebook.com/ads/library/?id=785593302884466
https://www.facebook.com/ads/library/?id=704551557704901
https://www.facebook.com/ads/library/?id=704551557704901
https://www.facebook.com/ads/library/?id=704551557704901

PORTA-VOZES PRINCIPAIS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

PEDRO LUPION
Deputado Federal - PP-PR
Presidente da FPA

11 anuncios toxicos
y

Pedro Lupion é o parlamentar com maior presen¢a na amostra,
protagonizando antncios que foram exibidos mais de 3 milhdes de
vezes, prioritariamente para homens entre 55 e 65 anos - grupo
demogréfico que soma 704 mil impressdes neste recorte.

O Parana é o estado com maior nimero de impressdes (1,4 milhio),
seguido por Rio Grande do Sul (243 mil) e Sdo Paulo (224 mil).

Entre os antincios em que o deputado aparece, oito foram
categorizados como desinformativos. Destes, seis criminalizam
movimentos sociais, estimulando polariza¢ao social. Um tom odioso
é usado para se referir as “invasdes” no campo, com trés deles
citando o MST.

Do total de pecas, seis antincios contém greenwashing, divulgando
supostos beneficios do agronegécio como argumentos para influenciar
o debate sobre a ,0 eo

net

lab

" ZEQUINHA MARINHO
. ' Senador (Podemos -PA)

Vice-Presidente da FPA no Senado 4 antncios téxicos

Zequinha Marinho é o segundo parlamentar com maior presenca na
amostra aparecendo em antincios que somam mais de 565 mil
impressodes. Destas, 80 mil foram direcionadas para homens entre 35
e 44 anos, seu principal grupo de interesse.

Dos dez antncios que citam o senador, oito sdo direcionados apenas
para o Para, que soma 470 mil impressdes.

Do total de antncios com o senador, trés promovem greenwashing e
um utiliza Nestes
anuncios, os supostos beneficios do agronegécio sdo explorados como
argumentos para defender a flexibilizacao da

e influenciar o debate sobre o

42


https://www.facebook.com/ads/library/?id=1204923926805097
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1033231534651618
https://www.facebook.com/ads/library/?id=648163120519371
https://www.facebook.com/ads/library/?id=648163120519371
https://www.facebook.com/ads/library/?id=814698270259009
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1049553046234791
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1049553046234791
https://pt-br.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=BR&q=1236638317020276&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all

PORTA-VOZES PRINCIPAIS

01 DE JANEIRO A 30 DE NOVEMBRO DE 2023

TEREZA CRISTINA
Senadora (PP-MS)

- 2 anuncios toxicos
Coordenadora Politica no Senado

Os anuncios protagonizados pela senadora foram exibidos 420 mil
vezes, sendo mais de 76 mil destas impressdes direcionadas a
homens entre 55 e 65 anos.

O Mato Grosso do Sul (289 mil) e o Parana (131 mil) foram os Ginicos
estados com nimero relevante de impressdes destes antuncios, sendo
3 deles direcionados exclusivamente a perfis no MS.

O historico de ex-ministra é explorado nessas pecas, com dois dos
seis antncios relacionados ao Ministério da Agricultura e Pecuaria.
Estes criativos tecem

relativas, principalmente, a transferéncia da Conab para o Ministério
do Desenvolvimento Agrario.

Do total de antncios, dois fazem uso de greenwashing e mencionam
supostos beneficios do agronegécio como argumentos para defender o
€ amaior
que lutam pelo direito a terra.

net

lab

Q ARNALDO JARDIM
Deputado Federal (Cidadania -SP)
Vice-Presidente da FPA

1 anuncios téxicos

Os anuincios em que o deputado aparece somaram 265 mil impressdes
apenas no estado de Sdo Paulo. Homens entre 55 e 65 anos sdo seu
principal publico-alvo, grupo para quem estas pegas foram
direcionados cerca de 57 mil vezes.

Dos seis antincios que o deputado protagoniza, quatro abordam o
Fiagro (Fundo de Investimentos das Cadeias Agroindustriais), criado
por ele.

O Fiagro visa ampliar o crédito para o agronegdocio por meio de titulos
publicos no mercado financeiro e abre espaco para a

Em uma tentativa de preparar terreno para as eleicdoes de 2026, as
pecas publicitérias apresentam o Fiagro como uma alternativa de
que, assim, teriam

43


https://www.facebook.com/ads/library/?id=955047822544537
https://www.facebook.com/ads/library/?id=3609162619332774
https://www.facebook.com/ads/library/?id=2352416704936787
https://www.facebook.com/ads/library/?id=2352416704936787
https://apublica.org/2021/05/btg-e-xp-estao-a-servico-de-estrangeiros-suspeitos-de-compra-ilegal-de-terras/
https://apublica.org/2021/05/btg-e-xp-estao-a-servico-de-estrangeiros-suspeitos-de-compra-ilegal-de-terras/
https://www.facebook.com/ads/library/?id=759968682580337
https://www.facebook.com/ads/library/?id=726202092182905
https://www.facebook.com/ads/library/?id=726202092182905
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